Centralna Komisja
ds. PROMOCJI 29.03.2025 Krakow

N
IIEEIILLEs

J': :"“'l
lr.,l:,':,
' g 001
T 1

e T ETTIN o n 518

£ 3 I TR a1

| : o s 1.t N pepssztdsatEtnn st
' P casss : ::'l;,‘::,, .m::::: HHHHHIE
isiglo ; Jell . ‘ i ”

Fy

..... “:‘r”“‘
] "y res
u,“'-:‘,“‘”“
T

I
e,
(]




Centralna Komisja
ds. PROMOCJI 29.03.2025 Krakow

et
Feapppraapaddbitiiitipsyy s, =
"'"luu?;rlﬂnuuﬂluu|n MYLLL
reresassenattstatnn e b
T LT el L . 8;” sperass satsensnnrnniat
. . - . e - B ’ el | . g d . 2 . : . - x‘”n“";;nllnt.
: R8s ged e sauseerieeaiatie TII] : ; - sk Thpgagge, PSRN Ly asa i
' . s a7 P ' "y ' iy ' [ 3658 Fraaaiil
. - : " TITIIL, J u]ll

i vessesssrssssnnning,, **ils, ' Tl i “ T et S

S esaasess ; R P 25 P PO Bt TP T . ’ e P I Hitgrsgpaasnadtt ¢
. sesssona, * ; i o5 : 5 - > . mml::l“




DLACZEGO TARGI ?

1. Zwigkszenie rozpoznawalnosci marki SEP

2. Budowanie wizerunku eksperta w branzy, promocja wiedzy technicznej
3. Networking i budowanie relacji, angazowanie miodziezy

4. Pozyskanie nowych cztonkow SEP

5. Promocja ustug SEP - BBJ/COSiW/Egzaminy/IRZ[/rekomendacije

6. Pozyskanie sponsoréw i partneréw (wycieczki, seminaria)

7. Wzrost wptywu SEP ha branze

8. Benchmarking i analiza trendéw w branzy

9. Integracja Srodowiska SEP

Cel: Budowanie rozpoznawalnosSci i wzmacnianie pozycji w branzy
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STRATEGIA WIZERUNKOWA

. SEP jako 2ZG Iub Oddziat angazuje si¢ w targi jako

patroni/wspétorganizatorzy [organizatorzy.
2. Uczestnictwo w najwazniejszych targach branzowych

3. Aktywny udziat SEP w targach: seminaria, szkolenia, spotkania z ekspertami
4. Spotkania wtadz SEP z wystawcami, przejscie si¢ po targach

5. Wreczanie nagrod, wyrdznien, medali targowych

Cel: Bqdzmy widoczni i rozpoznawalni
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REALIZACJA WIZUALNA

1. Atrakcyjne i dobrze widoczne miejsce stoiska

2. Musi przyciggac wzrok, kolory znaku SEP, grafiki, Scianka, projektor LED
3. Prezentacja/film na TV, o$wietlenie LED RGB, projektor GOBO

4. Banery, Scianka, flagi, krowki z logo SEP, broszury

5. Akcenty SEP podczas seminariow/szkolen na salach targowych

6. Stoisko SEP z interesujgcym obiektem technicznym

7. Zachecanie odwiedzajgcych do robienia sobie zdje¢ na Sciance

8. Kompetentne osoby nha stoisku SEP, mtodziez, zywa atmosfera

9. Profesjonalny wizerunek organizaciji

Cel: Wyglgdajmy nowoczesnie i profesjonalnie
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REALIZACJA PROMOCYJNA

1. Promocja udziatu w targach wewngqtrz organizaciji, TwS, FB, @

2. Odpowiednie wyprzedzenie, zaproszenia innych Oddziatow

3. Zaproszenia dla firm zwigzanych z Oddziatem - ich promocja (baner)

4. Biezqgca relacja z targéow w mediach spotecznosciowych

5. Program SEP, logo SEP w materiatach targowych

6. Broszury informacyjne o Oddziale/SEP

7. Duzy baner, naklejki na podtoge, gadzety, oklejenie stoiska, flagi przed
wejsciem

8. Relacja po targach - podsumowanie targow

9. Zgromadzenie ludzi, zrobienie ttumu Cel: Niech Nas widzq i styszq
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REALIZACJA TECHNICZNA

1. Ludzie do przygotowania stoiska i jego obstugi

2. Ekspres do kawy + kawa, herbata, soki, kubki jednorazowe
3. Alkohol typu whisky, szklanki do whisky, l6d
4. Przekgski, chleb ze smalcem, ogorki, ciastka

5. Materiaty marketingowe, promocyjne i wystawiennicze

6. Arkusze zgtoszeniowe dla nowych czionkéw, harmonogram egzaminoéw
7. Transport, catering

8. Jeszcze raz ludzie

Cel: Zabezpieczenie techniczne celdbw
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REALIZACJA MERYTORYCZNA

1. Dostarczmy PROBKE naszych mozliwosci - “GRATIS”

2.”"Porozmawiaj z ekspertem”

3. Seminaria, wykiady i debaty

4. Szkolenia i egzaminy na kazdych targach
5. Stworzyc¢ “dzien SEP” i wypetni¢ merytorycznie program targowy
6. Quizy i gry techniczne, konkursy i strefa rozmoéow

Cel: Pokazmy sie jako eksperci branzy

2R
{ 'é-\ ')\ Centraina Komisja

i.J'f\l-: v B
\ /= :;‘ ds. PROMOCJI
4 =



REALIZACJA CELOW STATUTOWYCH

1. Zachecaé ludzi do wstgpienia do SEP
2. Przedstawic oferte SEP: BBJ, COSiW, Eksperci tak, aby o nas pamietano w
przysztosci!

3. Odwiedzi¢ najwazniejszych wystawcow

4. Porozmawiac o elektryce, o problemach i wyzwaniach branzy

5. Spotkac sie z cztonkami SEP, z Prezesem, z przedstawicielami ZG

Cel: Pokazmy sie jako stowarzyszenie przyjaciot
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WSPARCIE

1. Komisja ds. Promocji chetnie udzieli informacji. Przygotowata wytyczne dia

organizatorow. Pomoze w opracowaniu materiatow promocyjnych.
2. Jest komérka w Centrali koordynujgca targi (kol. Andrzej Werkowski)
3. Dokonano zakupu materiatdw promocyjnych przez ZG do wykorzystania w
oddziatach:

e Roll-up, plansze informacyjne o SEP, grafiki

e Duza Scianka do zdje¢ 3x4m, flagi SEP - 6 szt.

e OSwietlenie LED RGB BAR - 8 szt.

e Projektor GOBO z logiem SEP
4. To nie tylko targi! Ale i inne imprezy, seminaria, spotkania noworoczne,
uroczystosci.

Cel. Wspieramy sie nawzajem
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Ditugofalowa
strategia
promociji

SEP jako
merytoryczny
lider w branzy

SEP musi by¢
obecny na
targach!

Profesjonalne
stoisko kluczem
do sukcesu

Networking i
budowanie
relaciji

SEPjako partner i
ekspert
techniczny

Centralna Komisja
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STOWARZYSZENIE ELEKTRYKOW POLSKICH
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Zachecamy wszystkich do udziatu
w targach i innych otwartych
wydarzeniach organizowanych

przez oddziaty SEP.

Skoro oddziat wiozyt w to tyle
pracy, warto to docenicé i z tego
skorzystacé.




