
Nazwa projektu:  
PK 3. Promocja SEP na targach 

(do udostępnienia i realizacji przez oddziały) 
(roboczy) 

 
Cel projektu: Zwiększenie rozpoznawalności marki SEP w branży. Poznanie, 
porozmawianie na żywo z ludźmi z branży - zmniejszenie dystansu. Zwiększenie zasięgów 
komunikacyjnych na targach. Zbudowanie wizerunku SEP jako eksperta w branży. Budowa 
społeczności - pozyskanie nowych członków SEP.  Budowa relacji oraz dbanie o uprzednio 
wypracowane relacje, pozyskanie klientów usług SEP poprzez przedstawienie oferty SEP na 
targach. Pozyskanie sponsorów i partnerów do współpracy. Propagowanie wiedzy 
technicznej branżowej. Promocja ZG SEP, a w szczególności oddziałów, jeśli targi są 
regionalne. Pozyskanie informacji o potrzebach/trendach z branży - benchmarking potrzeb 
rynkowych branży. 
 
Realizacja:  
Realizacja odbywa się na kilku płaszczyznach 
 

I. Realizacja wizerunkowa 
> SEP jako ZG lub oddział angażuje się w targi jako 

patroni/współorganizatorzy/organizatorzy.  
> Należy dopilnować, aby SEP uczestniczył we wszystkich targach branżowych (trzeba 
stworzyć kalendarz), starać się o patronaty oraz organizować targi (np. Oddział Bielsko 
Biała).  
> Włączyć do programu targów seminaria, szkolenia, spotkania z ekspertem organizowane 
przez SEP . 
> Prezes ZG lub oddziału “muszą” odwiedzić każde stoisko targowe, zaprosić i zachęcić do 
odwiedzenia stoiska SEP oraz do współpracy i skorzystania z usług świadczonych przez 
Stowarzyszenie. W przypadku dużych targów (w Bielsku-Białej) należy wytypować listę 
wystawców do obowiązkowego odwiedzenia. Resztę wystawców można „obsłużyć” poprzez 
wynajęcie hostessy i kolportaż dedykowanych materiałów w tym zaproszenie do stoiska SEP 
(edit. Paweł Kubica). 
 

II. Realizacja wizualna 
> Dbać, aby stanowisko SEP było umiejscowione w atrakcyjnym i dobrze widocznym 
miejscu. Stoisko powinno spełniać aktualne trendy na targach, powinno być schludne, 
eleganckie, przyciągać wzrok, z odpowiednią ilością stolików i miejsc do siedzenia.  
Przykładowe stoiska w załączniku na dole. 
> Przygotować zestaw targowy składający się z: 

- TV 55’’ do wyświetlania materiałów promocyjnych 
- wysoki statyw do TV 
- proste nagłośnienie do puszczenia muzyki, dźwięku prezentacji (przenośne głośniki) 

lub dużego głośnika z mikrofonem (zestaw konferencyjny) 
- duża ściana z logo SEP jako tło stoiska każdych targów 
- rollupy sprzedażowe zawierające ofertę SEP 
- oświetlenie RGB typu BAR do podświetlenia 

> Przygotować prezentację, a najlepiej film promujący SEP ( jako Stowarzyszenia oraz film z 
ofertą usług).  



> Przygotować inne materiały wideo - wywiady, wnioski z seminariów, wykładów, konferencji. 
> Wyposażyć stanowisko SEP w interesujący obiekt techniczny, który przykuje  uwagę i 
zainteresuje zwiedzających. Może to być: silnik, transformator, model turbiny wiatrowej, 
projekt techniczny realizowany przez studentów, rozdzielnia elektryczna, makieta z 
automatyką, pojazd elektryczny. Im objekt bardziej techniczny, “bardziej rozebrany” tym 
ciekawszy. Propozycja źródeł pozyskania obiektów: 

- projekty techniczne realizowane przez lokalne koła studenckie 
- uczelnie techniczne regionalne 
- obiekty techniczne będące na wyposażeniu SEP lub  jego członków 
- firmy zewnętrzne, które w ramach sponsoringu zaprezentują się na stoisku SEP - 

firmy istniejące w SEP, najczęściej firmy należące do członków SEP. 
 
> Zachęcanie odwiedzających do robienia pamiątkowych zdjęć na ściance SEP 
Bardzo ważne aby na stoisku SEP byli cały czas przedstawiciele Stowarzyszenia: 

- członkowie SEP, którzy opowiedzą o SEP od strony organizacyjnej i historycznej 
- członkowie SEP z wiedzą techniczną (eksperci) dzielących się wiedzą ekspercką 
- młodzież, która to uatrakcyjni wizerunek SEP dla tej grupy wiekowej i przyciągnie 

zwiedzających 
- hostessy, które będą m.in. zachęcać uczestników targów do odwiedzenia stanowiska 

SEP i porozmawiania o ofercie Stowarzyszenia,  rozdawać ulotki zachęcające do 
wstąpienia do SEP, polubienia profilu SEP na FB, zapisania się do newslettera SEP,   

 
Głównym zadaniem osób obecnych przy stanowisku z SEP to: zachęcanie uczestników do 
odwiedzenia stanowiska, do porozmawiania o SEP, do porozmawiania z ekspertami, 
zaproponowaniu kawy herbaty, wręczeniu gadżetu, do rozdawania ulotek sprzedażowych, 
zachęcających do wstąpienia do SEP, zachęcych do polubienia profilu na FB, zapisania się 
do newslettera, przejście się po targach i zachęcenia ludzi do odwiedzenia stanowiska SEP 
 
III. Realizacja promocyjna 

 
- SEP promuje swój udział w targach w każdy możliwy sposób: wśród członków, 

poprzez media społecznościowe, na stronie www. Zaproszenia rozesłać do 
wszystkich oddziałów z prośba o uczestnictwo i odwiedzenie stoiska SEP. 
Zwiększona  przed targami intensywność informacji o możliwości spotkania się na 
targach 

- Osoby reprezentujące SEP muszą mieć przypinki SEP - srebrne, złote, zwykłe - 
członkowskie 

- Podczas targów należy robić krótkie filmy-shorty, wywiadów, relacji i wrzucać do 
kanałów socialmedia FB czy YT. 

- Należy zadbać aby logo SEP pojawiało się w materiałach promocyjnych targów 
- Przygotowanie ulotek lub folderów zawierających pełną i szczegółową ofertę SEP 

wraz w wyszczególnionymi kontaktami. 
- Przygotowanie jednego solidnego i użytecznego gadżetu do rozdania uczestnikom. 

Gadżet o charakterze technicznym u użytecznym. 
- Rozrywka- zadania rozrywkowego mającego na celu przyciągnięcie ludzi do 

stanowiska. Gry zręcznościowej/quizy najlepiej o charakterze technicznym (do 
wymyślenia) np. rzut piłką do kosza, rzut lotkami do tarczy (dart) + element 
elektryczny. Zadanie skierowane głównie do młodych ludzi. 



- Konkurs. Konkurs na najlepsze stanowisko w danym obszarze według kryteriów SEP. 
Regulamin, rodzaj nagrody. Wręczenie nagrody podczas oficjalnej części targów. 
Można też wręczyć nagrodę dla firmy, w ramach konkursu oddziałowego niezależnie 
od ich uczestnictwa w targach (do ustalenia przez organizatorów stoiska). 

- przygotować wizytówki dla wszystkich kluczowych osób w SEP. 
- Harmonogram wydarzeń umieścić w widocznym miejscu w postaci rollup np. koło 

rejestracji czy szatni 
- baner SEP umiejscowić na zewnątrz targów oraz przy rejestracji/szatni 
- naklejki na posadzce kierujące i reklamujące stoisko SEP 
- naklejki na całych targach 
- własny branding stoiska - oklejenie stoiska folią samoprzylepną z nadrukiem 
- logo SEP/Oddziału wydruk na folii samoprzylepnej i umieszczenie na ladzie  

 
 

IV. Realizacja techniczna 
Prócz elementów wizualnych stanowisko należy wyposażyć:  

- ekspres do kawy + kawa, herbata, soki, kubki jednorazowe, wodę w małych 
butelkach 

- alkohol typu whisky, szklanki do whisky, zorganizować lód w przenośnej lodówce 
turystycznej, lodówkę z zamrażarką lub kostkarkę  

- wygodne fotele oraz stolik przy którym mogą usiąść goście i porozmawiać. 
- niezbędny laptop do puszczania prezentacji, sprawdzania oferty, zapisywania ludzi 

do SEP czy na profil FB. Przedłużacze i ładowarki. 
- Arkusz zgłoszeniowy dla potencjalnych klientów lub członków - przesyłany do 

odpowiednich jednostek w SEP.  
- w celu przewiezienia materiałów wizualnych należy zabezpieczyć transport 

Należy przygotować kalendarz targów, dokonać wyborów imprez i zaplanować uczestnictwo. 
 
 

V. Realizacja merytoryczna (próbki oferty SEP) 
Realizacja merytoryczna ma na celu dostarczeniu próbek oferty SEP, przedstawienia 
możliwości współpracy oraz zaprezentowaniu się w roli eksperta. Stanowi to wartość dla 
organizatora targów, a tym samym powinno zostać włączone w program targów. 

- “Porozmawiaj z ekspertem” - w porozumieniu z organizatorem targów na stanowisku 
SEP należy uruchomić stanowisko eksperta, lub grupy ekspertów. Uprzednio 
wcześniej wybrany ekspert w danej dziedzinie będzie dostępny na stanowisku SEP i 
będzie odpowiadał na pytania uczestników targów. Taka możliwość powinna być 
uprzednio zaplanowana i umieszczona w programie targów. Ekspert odpowiada na 
pytania w miarę możliwości, w przypadku trudniejszego pytania kierujemy zapytanie 
do odpowiedniej jednostki w SEP czy też sprzedajemy usługę. Należy przygotować 
harmonogram i plan dyżurów i umieścić je przy stanowisku. Wymagana reklama i 
promocja stanowiska. Przewiduje się czas pracy eksperta na poziomie 50% czasu 
trwania targów. Eksperci z SEP oraz zaproszeni z firm zewnętrznych. 

- Seminaria, wykłady i debaty -  w porozumieniu z organizatorem targów zorganizować 
publiczne wystąpienie w ciekawym i bieżącej tematyce . Zaprosić partnera z branży 
(sponsora). Tak jak poprzednio wydarzenie musi zostać rozreklamowane i 
promowane niezależnie od uczestnictwa w targach. Przed rozpoczęciem wydarzenia 
można przejść się po targach i przypomnieć o wydarzeniu. 



- Szkolenia - w porozumieniu z organizatorem targów zorganizować szkolenia z 
wąskiego zakresu. Szkolenie 2-3 h. Bezpłatne lub płatne z zapisami wcześnie. 
Szkolenie zakończone imiennym i fizycznym certyfikatem wydanym przez SEP. Takie 
szkolenie będzie stanowić dużą wartość szczególnie dla młodzieży. Tak jak robiła to 
Agencja SOMA. 

- Egzaminy - podczas targów zebrać komisje egzaminacyjne i zorganizować egzaminy 
dla osób które będą na targach. Oczywiście należy wykonać promocję i reklamę 
takich egzaminów aby osoby chętne mogły się przygotować. Wynajęcie niewielkiej 
sali dla komisji. Dla organizatora targów jest to również zaleta, gdyż stanowi 
dodatkową ofertę/atrakcję dla zwiedzających możliwość  

- Harmonogram wydarzeń części merytorycznej oraz pozostałe punkty powinny zostać 
przedstawione na roll up i zaprezentowane w okolicy recepcji/szatni 

 
 
VI. Realizacja statutowa 

- Podczas targów zachęcać ludzi do wstąpienia do SEP - żywe i dynamiczne 
wypełnianie deklaracji z uczestnikami targów. Wykorzystanie do tego celu znanych 
osób z branży. 

- Przejście przedstawicieli SEP po targach i porozmawiania z firmami o 
Stowarzyszeniu, zapoznanie się z ich potrzebami. Poznanie trendów i bieżących 
tematów w branży. 

- Przeprowadzenie ankiety. Podczas targów przeprowadzić ankietę związaną z SEP i 
postrzeganiem SEP przez branżę i uczestników targów. Zdobycie informacji o 
trendach, o potrzebach oraz oczekiwaniach od SEP. Jest to bardzo kluczowe z 
punktu widzenia budowy strategii SEP oraz pozyskiwania nowych członków. Projekt 
Ankiety jest rozpisany jako osobne zadanie PK 2. 

- Wręczenie nagród firmom będącym na targach. np. Nagroda Prezesa SEP 
(zapoznać się z regulaminem konkursu) 

 
VII. Uwagi do realizacji 

- Stoisko powinno być zaprojektowane i zrealizowane przez firmę marketingową 
zgodnie z przedstawionymi wytycznymi. 

- Stanowisko na Targach powinno być realizowane jedno dla ZG SEP oraz oddziału. 
- Należy przygotować kompletną ofertę SEP do prezentowania na targach 
- Ważnym jest pozyskanie środków z zewnątrz - dotacji na działalność wystawienniczą 

(marketing wystawienniczy) dla SEP 
- W ramach współpracy z organizatorem targów, stoisko SEP powinno zostać 

użyczone bezpłatnie lub za symboliczną opłatą. 
- istotnym jest współpraca z uczelniami oraz rozważenie budowy wspólnego stoiska  
- Jaką ofertę ma SEP dla firm - jakie świadczy usługi? 
- Jaką ofertę ma SEP dla członków - co może zaoferować i jakie korzyść ma członek? 
-  odnośniki do stron w postaci kodów qr - np. polub nas na FB - code qr 
- aktywna promocja targów to korzyść dla organizatora targów jak i SEP. Możemy 

zapewnić organizatora targów, że targi zostaną rozreklamowane wśród członków 
SEP oraz ich sympatyków.  

- spotkać się z organizatorami targów i poprosić o rady dot. promocji i sugestii co 
można zrobić aby uatrakcyjnić stanowisko. Porozmawiać o współpracy. 



- stworzyć materiał promocyjny wideo - pozyskanie środków z zewnątrz na wideo lub 
stworzenie wideo przez osoby które budują portfolio za część wynagrodzenia. 

- po zakończeniu targów należy przeprowadzić kontakt do osób które zostawiły swoje 
dane. Do najważniejszych osób najlepiej dzwonić z propozycją współpracy 

- W ramach promocji firm współpracujących z SEP można pozyskać środki od firm - w 
ramach promocji można przygotować roll up i ulotki z informacją zawierającą 
informację o firmach które współpracują z SEP. 

- Część materiałów targowych np. ulotki, ścianka czy roll up są wielokrotnego użytku - 
nie tylko na targach ale na pozostałych uroczystościach gdzie Oddział się prezentuje. 

- Można wręczać Medal Prezesa SEP  za najciekawsze stoisko 
- Na targach można organizować przy okazji inne spotkania np. spotkania koła, SRK 

dla młodzieży, inne. 
- Dobre stoisko SEP na targach to świetna okazja do spotkań z kolegami z innych 

Oddziałów. Mogą z nami porozmawiać, usiąść, odpocząć, uzupełnić płyny – może 
nawet jakaś przy tej okazji kolacja integracyjna jak już spotyka się tyle członków z 
całej Polski w jednym miejscu (edit. P. Kubica). 

 
 
Czas realizacji: od zaraz 
 
Przykładowe realizacje: Targi Światło i Elektrotechnika EXPO, Targi Electro Instal PTAK, 
Targi Bielskie, Targi w Lublinie, Targi w Kielcach. 
 
Kierunek rozwoju projektu:  
Ciągła promocja SEP 
 
Inne:  
 
Stworzyć źródła finansowanie - na działalność wystawienniczą 
 
VIII. Szybkie Wytyczne. 
 

a. Zakupy 
Woda w małych butelkach, expres do kawy, kawa, woda w baniakach 5l, mleko, 
herbata, kubki jednorazowe, ręczniki papierowe, ciastka, słone przekąski, papierowe 
talerzyki, ciasto, plastikowe sztućce (widelce, noże, łyżki), pasztet/smalec + chleb 
pokrojony. 
Alkohol czysty i smakowy + napoje Cola, Sprite, kubki do alkoholu 
Krówki z logo SEP i stroną www, smycze SEP, gadżety technologiczne z logo SEP 
 

b. Promocja  
ulotki z ofertą SEP, wydrukowane deklaracje, duża ścianka do robienia zdjęć jako tło, 
roll up z ofertą, roll up z harmonogramem targowym SEP,  roll up z firmami z którymi 
współpracuje Oddział, roll up zachęcający do wstąpienia do SEP - z korzyściami 
bycia w SEP, naklejki na korytarzach kierujące do stoiska SEP, obrandowanie stoiska 
samoprzylepnymi naklejkami. Oświetlenie stoiska światłem kolorowym - LED bar lub 
LED PAR. Miejsce siedzące na rozmowy ze zwiedzającymi. Wizytówki SEP ogólne 



(adresy kontaktowe biur), osób zajmujących się kursami i egzaminami, 
rzeczoznawców.  
Zaproszenia wysyłane do członków SEP drogą @, zaproszenia do prezesów 
oddziałów, zaproszenia do firm współpracujących w SEP, zaproszenie na targi na 
Facebooku/LinkedIn, zaproszenie na stronie www Oddziału, zaproszenie 
studentów/uczniów. 
Wykonywanie zdjęć i stworzenie podsumowania targów - rozesłanie podsumowania 
do członków oddziału, na FB, na stronę www, do kroniki, grupę WhatsApp, do 
Tygodnika SEP. 
Postarać się o informację ze strony targów o programie SEP dla uczestników imprezy 
(w ulotkach targowych, plakatach, komunikatach słownych). 
 

c. Merytoryka 
Szkolenia i egzaminy w trakcie targów. Seminaria, wykłady i debaty realizowane w 
ramach targów - włączone do harmonogramu targów. Konkurs z dyplomem uznania 
za najlepsze stoisko targowe - wręczenie podczas gali targowej. Organizacja 
spotkania członków oddziału/koła podczas targów. Organizacja porad ekspertów SEP 
podczas targów.  
 

d. Techniczne 
Monitor do wyświetlania prezentacji, głośnik przenośny do ewentualnej muzyki w tle, 
przedłużacze, czajnik, ładowarki do telefonów, stoliki i krzesła oraz lady. Regał do 
przechowywania - plastikowy składany. Wynegocjowanie dobrego stoiska w dobrym 
miejscu. Zabezpieczenie ludzi do obsługi stoiska z podziałem na dni. Przyjazd w 
przeddzień targów i rozłożenie materiałów/sprzętu. Zabezpieczenie parkingu, wjazdu 
samochodów gości/prelegentów i organizatorów. Wejściówki “VIP” dla organizatorów. 
Zabezpieczenie wejściówek dla członków SEP/gości (druk)   
 
Przykładowe stoiska targowe: SEP Powinien prezentować się zgodnie z aktualnymi 
standardami targowymi: 
 



 

 
 



 


