WIOSENNY POWIEW W SEP — CENTRALNA KOMISJA DS.
PROMOCJI Z PREZENTACJA NA RADZIE PREZESOW KRAKOW
2025

Centralna Komisja do spraw Promocji, pod przewodnictwem Prezesa Oddziatu Krakowskiego
SEP, Macieja Burnusa, zaprezentowata szereg nowatorskich inicjatyw promocyjno-
marketingowych dla Stowarzyszenia Elektrykow Polskich. Wydarzenie to miato miejsce
podczas Rady Prezeséw SEP, odbywajacej sie w dniach 28-30 marca 2025 roku w pieknym i
malowniczym Krakowie.

Przedstawione propozycje bazowaty na rzetelnej analizie rynku oraz sprawdzonych
rozwigzaniach wdrozonych z sukcesem w Oddziale Krakowskim. Dynamiczny rozwoj technologii
oraz zmieniajgce sie oczekiwania srodowiska inzynierskiego sprawiajg, ze skuteczna strategia
promocji i nowoczesny marketing stajg sie kluczowymi elementami dtugofalowego rozwoju SEP.

Niniejszy artykut przedstawia kluczowe wnioski z ponad trzygodzinnej prezentacji, ktérej temat
kontynuowano w kuluarach az do péznych godzin wieczornych.

‘Albo sie zmienimy, albo zostaniemy zapomniani” - Maciej Burnus, Prezes O. Krakowskiego SEP

Cel spotkania

Gtéwnym celem spotkania byto zaprezentowanie Radzie Prezeséw SEP kompleksowej strategii
dziatan promocyjno-marketingowych, majgcych na celu wzmocnienie pozycji SEP w dynamicznie
zmieniajgcych sie realiach spoteczno-gospodarczych. W szczegolnosci skoncentrowano sie na
promocji I marketingu szerokiego zakresu dziatan, juz realizowanych przez SEP, podkreslajac ich
znaczenie oraz potencjat w budowaniu wizerunku organizacji.

Podczas spotkania zwrécono uwage na fakt, ze choc liczba oraz jako$¢ podejmowanych
inicjatyw przez SEP stoi na bardzo wysokim poziomie, to ich widocznos¢ w przestrzeni publicznej
pozostaje niewystarczajgca. Brak skutecznej komunikacji sprawia, ze dziatalnos¢ Stowarzyszenia
nie jest w petni doceniana, a jego dorobek nie zawsze dociera do szerokiego grona odbiorcow.

Komisja przedstawita swoje dotychczasowe osiggniecia, zrealizowane projekty oraz inicjatywy
obecnie rozwijane. Na podstawie analizy rynkowej wykazano, jak kluczowa role w budowaniu
rozpoznawalnosci i prestizu organizacji odgrywa nowoczesna strategia marketingowa.

Szczegodlng uwage poswiecono problemowi Swiadomosci marki SEP wsrod mtodego pokolenia.
Podkreslono, ze wielu mtodych elektrykdw i inzynieréw nie zna dziatalnosci Stowarzyszenia ani
jego roli w branzy — SEP jest dla nich czesto kojarzone jedynie z egzaminami kwalifikacyjnymi,
ktére obecnie mozna przeprowadzac takze w innych organizacjach i firmach. | tu pojawia sie
krytyczne pytanie - “Wiec po co im SEP, jak egzamin mogg zrobi¢ gdzie indziej?" W zwigzku z tym
konieczne jest podjecie zdecydowanych dziatari promocyjno-marketingowych, ktére pozwolg nie
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tylko poprawi¢ wizerunek SEP, ale takze skutecznie zaangazowac¢ nowe pokolenie specjalistow w
jego dziatalnosé.

Centralna Komisja ds. Promocji

Komisja, sktadajgca sie z osmiu 0séb (jak przedstawiono na zatgczonym zdjeciu), odbyta ponad
28 spotkan roboczych. Gtowne dziatania zespotu skoncentrowano na szczegoétowej analizie stron
internetowych wszystkich oddziatow SEP oraz opracowaniu rekomendacji dotyczgcych
modernizacji oficjalnej strony Stowarzyszenia.

Dodatkowo przygotowano kompleksowe wytyczne dla oddziatow SEP dotyczace skutecznych
dziatan promocyjnych podczas udziatu w targach branzowych. Opracowane materiaty mogg by¢
rowniez wykorzystywane podczas innych wydarzen organizowanych przez SEP, takich jak
spotkania noworoczne, seminaria, konferencje czy sympozja naukowe.

Rownolegle zespot aktywnie wspierat merytorycznie pie¢ kluczowych wydarzen, w tym IV
Kongres Elektryki Polskiej (KEP) w Poznaniu oraz targi Energetab — jedno z najwazniejszych
wydarzen branzy energetycznej w Polsce.

Efektem intensywnych prac Komisji byto uruchomienie 15 projektéw, a ich liczba stale rosnie, co
Swiadczy o dynamicznym rozwoju inicjatyw promocyjno-marketingowych SEP.

Co zaprezentowano?

Przewodniczacy Centralnej Komisji ds. Promocji, kol. Maciej Burnus, przedstawit dotychczasowe
dziatania komisji, koncentrujgc sie na skutecznych rozwigzaniach wdrozonych w Oddziale
Krakowskim, ktérym kieruje jako prezes. Na przyktadzie tego oddziatu zaprezentowat strategie
promocyjno-marketingowe, ktére w krotkim czasie przyniosty wymierne rezultaty. Dzieki tym
dziataniom udato sie skutecznie przyciggna¢ mtodych specjalistéw, pozyskac firmy sponsorskie,
zwiekszy¢ liczbe egzamindw SEP oraz znaczgco podniesc rozpoznawalnosc i prestiz
Stowarzyszenia. Efektem koricowym jest dynamicznie rozwijajacy sie oddziat, generujacy stabilne
przychody niezbedne do realizacji celéw statutowych.

Jednym z doskonatych przyktadow skutecznej strategii marketingowej byto spotkanie techniczne
poprzedzajgce Rade Prezesdw, ktére zgromadzito ponad 100 uczestnikow, w tym prezeséw
oddziatow SEP. Wydarzenie to pokazato, jak odpowiednie dziatania promocyjne moga zwiekszyc¢
zainteresowanie i zaangazowanie cztonkow organizacji.

Prezentowane rozwigzania marketingowe w Oddziale Krakowskim zostaty poparte szczegétowg
analiza danych, obejmujgcg m.in. konwersje kliknie¢, strukture demograficzng odbiorcéw, analize
efektywnosci dziatan w zaleznosci od dnia tygodnia oraz skutecznos¢ poszczegoélnych stow
kluczowych. Takie podejscie analityczne umozliwia precyzyjne dotarcie do grupy docelowej oraz
optymalizacje kosztow kampanii marketingowych, co znaczaco zwieksza ich efektywnosg.

W drugiej czesci prezentacji Przemystaw Klukowski z Oddziatu Warszawskiego SEP przedstawit
kompleksowy przewodnik dotyczgcy organizacji targéw branzowych i maksymalizacji korzysci
ptynacych z udziatu w tego typu wydarzeniach. Omowit kluczowe aspekty budowania
rozpoznawalnosci marki SEP, poprawy wizerunku Stowarzyszenia jako eksperta w branzy,
pozyskiwania nowych cztonkdw, promocji ustug SEP oraz nawigzywania relacji zaréwno z
firmami, jak i indywidualnymi elektrykami.

Wszystkie przedstawione informacje zostaty ujete w szczegdtowym dokumencie oraz prezentacji,
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ktére mozna znalez¢ w zatgczniku na koncu artykutu. Jest to obowigzkowa lektura nie tylko dla
oddziatow aktywnie uczestniczgcych w targach, ale takze dla tych, ktére organizujg inne
wydarzenia wymagajgce skutecznej promocji.

Dowad koniecznych zmian w SEP

Aby uzasadni¢ koniecznosc¢ przeprowadzenia gruntownych zmian w zakresie promocji i
marketingu w catym SEP, przedstawiono liczne przyktady i analizy rynkowe. Wspétczesna
rzeczywistos¢ pokazuje, ze kazda organizacja — niezaleznie od jej renomy, tradycji czy dorobku —
musi aktywnie inwestowac¢ w marketing i promocje, aby skutecznie funkcjonowac i utrzymac
swojg pozycje. Dotyczy to zarowno duzych przedsiebiorstw, jak i indywidualnych specjalistow.
Bez odpowiedniego wizerunku, obecnosci w mediach cyfrowych oraz skutecznych strategii
komunikacyjnych nawet najlepsza oferta moze pozostac¢ niezauwazona. A oferta SEP bez dwdch
zdan jest najlepszal

Dynamika swiata cyfrowego sprawia, ze SEP musi nadgzac¢ za nowoczesnymi narzedziami
promocji, takimi jak social media (Facebook, X, LinkedIn, YouTube), reklamy ptatne (Google Ads,
Meta Ads), a takze rozwdj tresci opartych na sztucznej inteligencji (Al). To wtasnie te narzedzia
ksztattujg obecnie rynek, a ich znaczenie bedzie jedynie rosto w kolejnych latach.

Najbardziej alarmujacy jest fakt, ze konkurencja juz teraz skutecznie wykorzystuje te
mechanizmy, budujgc swojg przewage na bazie wizerunku SEP. Hasta takie jak "kursy SEP" czy
‘uprawnienia SEP" sg masowo wykorzystywane przez prywatne firmy szkoleniowe, ktére, dzieki
agresywnemu marketingowi przyciggajg klientow, pozostawiajgc SEP w tyle. Paradoksalnie,
samo Stowarzyszenie nie potrafi w petni wykorzysta¢ potencjatu wtasnej marki, tracac w ten
sposob wptywy na rynku szkolen i egzaminow. Warto nasili¢ starania w promoc;ji jakosci SEP.

Nie mozna ignorowac faktu, ze rynek dynamicznie sie zmienia, a jego uczestnicy coraz odwaznie)
wykorzystujg narzedzia marketingowe do budowania swojego biznesu — czesto naszym
kosztem. Jesli SEP nie podejmie zdecydowanych dziatart w obszarze promocji i marketingu, jego
pozycja bedzie systematycznie stabta, a konkurencja zyska jeszcze wiekszg przewage.

Ten stan rzeczy stanowi wyrazny, namacalny dowdd na to, ze konieczne sg natychmiastowe
zmiany w strategii marketingowej i wizerunkowej SEP na szerokg skale.

Jakie wnioski wyciagnieto?

Wszystkie te zmiany zachodzg na naszych oczach. Dostrzegamy ich wage, jednak SEP wydaje sie
podazac¢ w tym kierunku zbyt wolno. Niewatpliwie, sfera marketingu i promocji byta dotychczas
zaniedbywana. Ostatnie inicjatywy, takie jak udziat w targach Energetab, czy organizacja IV KEP
(Kongres Elektryki Polskiej), wykazujg jednak istotny i pozytywny wptyw na catg organizacje.
Musimy intensywnie poszerza¢ naszg wiedze i kompetencje w tym obszarze, dlatego dziatania
Centralnej Komisji ds. Promocji majg STRATEGICZNE znaczenie dla SEP.

Prezesi oddziatow przyjeli prezentacje z duzym zrozumieniem i uwaga. Nie spotkata sie ona z
negatywnym odbiorem, wrecz przeciwnie — wyrazano powszechng potrzebe zmian w obszarze
promocji i marketingu. Czes¢ oddziatow juz doswiadczyta korzysci ptyngcych z wdrozenia
rozwigzan proponowanych przez Komisje. Nalezy jednak pamietaé, ze marketing i promocja to
proces dtugofalowy, a efekty wymagajg czasu. Obecnie znajdujemy sie w kluczowym momencie,
ktéry wymaga od nas szybkiej reakgji i wdrozenia niezbednych zmian.

Otaczajgcy nas swiat dynamicznie sie rozwija, a postep technologiczny jest niezwykle szybki.
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Jako Stowarzyszenie, musimy nadrobi¢ stracony czas i dostosowac sie do aktualnych realiéw
rynkowo-spotecznych. Szczegdlnie niepokojacy jest fakt, ze procentowy udziat mtodych ludzi w
SEP pozostaje znikomy, a niekorzystne statystyki demograficzne stanowig powazne wyzwanie na
najblizsze lata.

Rozmowy w kuluarach

Dalsze rozmowy na temat przysztosci SEP kontynuowano w kuluarach, podczas biesiady
zorganizowanej przez Oddziat Krakowski SEP. W swobodnej atmosferze, umilanej nastrojowg
muzyka, poruszono wiele istotnych kwestii. Wyrazone opinie napawajg optymizmem, cho¢
jednoczesnie wskazujg na liczne wyzwania i ogrom pracy jaki stoi przed nami.

Wsparcie Centralnej Komisji ds. Promocji

Centralna Komisja ds. Promocji pozostaje do Panstwa dyspozycji w zakresie promocji i
marketingu. Chetnie udzielimy wsparcia Oddziatom w poszczegdlnych dziataniach, stuzac radg w
kwestiach promocyjnych. Planujemy rowniez realizacje szkolern wewnetrznych dla Oddziatéw
oraz przygotowanie szkolen zewnetrznych.

Mozliwy jest bezposredni kontakt z cztonkami Komisji, a takze kontakt mailowy pod adresem:
maciej.burnus@sep.krakow.pl oraz przemyslaw.klukowski@sep.com.pl

Podziekowanie

Sktadamy serdeczne podziekowania gospodarzom — Oddziatowi Krakowskiemu, Prezesowi oraz
pracownikom biura Oddziatu — za wzorowg organizacje spotkania Rady Prezeséw. To doskonaty
przyktad, jak powinny by¢ organizowane wydarzenia w SEP. Wyrazy wdziecznosci kierujemy
rowniez do wtadz SEP za umozliwienie prezentacji oraz do wszystkich obecnych Prezesow, ktorzy
z entuzjazmem i nadziejg odniesli sie do kwestii marketingu i promocji.

Pliki do pobrania:
Opis Promocja SEP na targach

Prezentacja - Targi - Komisja ds. PROMQOCJI

Tekst: Przemystaw Klukowski, Maciej Burnus

Zdjecia: Przemystaw Klukowski, Maciej Burnus, Magdalena Czyhak
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https://sep.com.pl/photo/files/Opis_%20Promocja%20%20SEP%20na%20targach.pdf
https://sep.com.pl/photo/files/Targi%20-%20Komisja%20ds.%20PROMOCJI.pdf
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CZEONKOWSTWO | STRUKTURA ORGANIZACY.INA

a LICTBA CIROMKEW: BB, (310N no 28,00.25) 951 crlonbiw

@ vczeakbuser 22

8/14

Dokument wygenerowany ze strony internetowej SEP www.sep.com.pl
dnia: (17-06-2026 r. o godz.: 09:13:19)



Centra'.na
' Komisja
ds. promoq

9/14

Dokument wygenerowany ze strony internetowej SEP www.sep.com.pl
dnia: (17-06-2026 r. o godz.: 09:13:19)



Podsumowanie
Dni oraz pory dnia

- wyswietlenia - Cost lconverted)

Dzien tygodnia Wyswietlenia Kliknigcia | Cost (converted) -
1 Thursday ol 140 pF B 20044 2t
2 Monday Bay 13 pLEF-3 205,88 2|
3 Wednesday G50 128 1347% 20545 =
4 Sunday 723 m B.35% 243061 2t
5 Tuesday 887 125 14.09% 22zl
[ Friday 3 109 EEE-FE S 21688 =t
7 Salunday 460 61 131.26% 17896 =
Suma catkowila 5.6 tys. 8og 14.38% L73tys 2t

1-757
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Podsumowanie

¥

Stowa kluczowe
(popularna)

CTR Cost (con.

& 2R Rn

sep swiadectwo kwalifikacyjne
pomiary kurs

sep wniosek

kurs SEP do 1 kV

sep egzamin online

egzamin sep krakow

kurs pomiary elektryczne Krak
egzamin kwalifikacyjny sep
kurs SEP 1 kV

szkolenie SEP do 1 kV
szkolenie g1 g2 g3
swiadectwo kwalifikacyjne sep
egzaminy sep

wniosek sep

egzamin sep online

Egzaminy SEP._
Kursy SEP Sea
Egzaminy SEP.
Kursy SEP Sea
Egzaminy SEP.
Egzaminy SEP
Kursy SEP Sea
Egzaminy SEP_
Kursy SEPR Sea.

Kursy SEP Sea..

Kursy SEP Sea.
Egzaminy SEP.
Egzaminy SEP.
Egzaminy SEP

Egzaminy SEP_

370
26,0
36.0
2.0
8.0
59.0
6.0
9.0
19.0
2.0
14.0
830
166.0
1.0
57.0

10.81% 252z
3.85% 4,7 zt
41.67% 701zt
150% 13.2 2
375% 11,7 zt
23.73% 54.2 zt
33.33% 7.0 24
11.11% 3.5zt
10,53% 5.0 zt
50% 2ozt
14.29% 8zt

20,48% 47.6 zt

15,065 Ba.s zt
100% 28zt
14.04% 203 zt

4.0
10
150
3.0
30
14.0
2o

10

1.0
20
17.0
250
1.0
a0

avg. CPC

6.3 zt
4.7 zt
4.7 zt
4.4zt
39zl
39zt
35zt
3.5zt
Jozt
2.9zt
29zt
28zt
2.8zt
2.8z
25zt
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333.33%
0%
0%

235.71%

50%
100%
0%
0%
0%
35.20%
B0%

0%

11/14



Podsumowanie
o Ogotem

Wyswietlenia Klikniecia CTR 1% wyswietlen do klnl«cniﬁtj_} Sr Koszt klikniecia Koszt (suma)

5.6 tys. 809 14.38% 213 zt 1,73 tys. zt

— CTR e W Eviettenis
\.J—xufm_
1 rrar }rraar  mar T [ mar et 1] mar 15 rrar 7 rmar 15 rmar 1 9 mar = 27 mar rmar i rmay
— st rmverted) — i CPC (ormsarte
‘ Do~ ——— " —
1 1 ¥ ] 3 rar s 27 i i

Kamparia Kliknipoin CTR Cost (comeortod) Lt e A Wapdtcr ko

Wydwietlonia =

Kuray SEP Ssarch 14% 117 lys o 1875 30 B4%
Egraminy SEP Search 1.3tys 20 15, GEY 562 74 124.5 G1gak
Suma catkowita 5.6 tys. Bog 14.38% 173 tys.at 32 IBETH
i-2/2
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Podsumowanie 1 mar 2

Wiek
Hl yswietlenia Bl Klikniecia B Cost (converted)

18to2g 18to2g 1Bto24

26t 25to34 251034

35to44 35taaq 3Etogs
45054 45t054 45to5d
55t06q 55to6q 55064
Undetermined Undeatermined Undetermined
gtia gtia gta

Klikniecia = Cost (converted)
1 Undetermined 268 539,98 zt
2 25ta34 148 310,28 =zt
3 35to44 145 283.69 zi
4. 45ta54 127 27755zt
E. 55to64 53 153.49 zt
B. 18toz4 48 115,08 zt
7 atb4 20 3724zt
Suma catkowita Bog 173tys. zt

N e S0 S
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MARCIN PODLEWSKI MACIEJ BURNUS  PRZEMYSLAW KLUKOWSKI

MALGORZATAH

PAWEL KUBICKI JOANNA ZORAWSKA LUCYNA MALICKA
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